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CПЕЦИФИЧЕСКИЕ ОСОБЕННОСТИ 

СБОРА И РАСПРОСТРАНЕНИЯ НОВОСТЕЙ 

ЖУРНАЛИСТИКОЙ ЗАРУБЕЖНЫХ СТРАН

Большинство событий, о которых сообщает пресса, имеют по крайней мере один из общих элементов новостей: близость, известность, своевременность, актуальность, значимость, драматизм. Но точной формулы, определяющей, является ли событие новостью, не существует. В конечном итоге журналисты полагаются на собственный выбор.

Некоторые журналисты интуитивно чувствуют, что заинтересует их аудиторию. Их нюх на новости помогает им оказаться в нужном месте в нужное время, задать нужный вопрос и, таким образом, подготовить великолепный репортаж. Те же, кого природа не одарила подобной интуицией, могут использовать методический подход, отыскивая в окружающей реальности события с определенными характерными чертами, способные заинтересовать массовую аудиторию. Для большей части новостей эти черты разделяются на следующие категории:

1. Близость. Редактор новостей из Лондона никогда не забывает о том, что его аудиторию больше заинтересует сообщение об авиакатастрофе в Глазго, нежели где-то в Тимбукту.

2. Известность. Редакторы газет печатают материалы о любовных похождениях знаменитостей в таких деталях, которые подействовали бы на читателей отталкивающе, касайся они обыкновенного человека.

3. Своевременность. Люди убеждены, что пресса должна держать их в курсе событий. Следовательно, сегодняшние выборы в парламент вызовут больший интерес, чем прошлогодние муниципальные выборы.

4. Актуальность. Некоторые темы занимают умы общественности больше, нежели другие. Например, горячей темой в здравоохранении США начала 1980-х годов был герпес, но как только аудитория от неё устала, она утратила популярность, и главенствующую позицию в дискуссиях на тему здоровья занял СПИД.

5. Значимость. Чем большее влияние событие может произвести на людей, тем больше вероятность, что оно попадет в выпуски новостей.

6. Драматизм. Некоторым событиям присуща драматическая, интригующая неопределенность. Примером может служить развертывающийся судебный процесс по делу об убийстве.

Кроме того, зарубежные журналисты всегда имеют в виду, что людей интересуют сумасшедшие заметки типа «человек, который укусил собаку». Есть также события, не подпадающие под вышеприведенную классификацию, но, вместе с тем, способные привлечь внимание большого числа людей. Это так называемые «человеческие истории», или «маленькие» новости.

Некоторые, увидев список элементов новостей, приходят к выводу, что вся задача журналиста заключается в поиске событий с определенными характеристиками и их фиксировании. На самом деле отбор новостей — слишком сложный процесс, чтобы его можно было определить подобной схемой. Несмотря на то, что в освещении одних и тех же событий конкурирующими СМИ много общих моментов, журналисты не могут в точности утверждать, какие из них стоят большего внимания аудитории.

В 1938 году неподражаемые драматические способности привели двадцатитрехлетнего Орсона Уэллса на радио Си-Би-Эс, на шоу «Театр Меркурий в эфире». По воскресеньям вечером программа транслировала адаптации классических литературных произведений. Для выпуска был выбран фантастический роман Герберта Уэллса «Война миров». В период подготовки никто из создателей радиоверсии «Войны миров» даже предположить не мог, что она окажется одной из самых памятных программ в истории международных СМИ.

Орсон Уэллс начал передачу, подражая диктору из будущего. Его голос звучал устрашающе: «Теперь мы знаем, что в начале двадцатого столетия мир...». За тревожным монологом Уэллса последовал прогноз погоды, затем ( танцевальная музыка. Случайным слушателям монолог показался случайной ошибкой, попавшей между музыкальными композициями. Музыка была прервана выпуском новостей. Астроном сообщал о нескольких взрывах на Марсе, о неопознанном летательном объекте, несущемся с огромной скоростью на Землю. Снова играла музыка. И опять — выпуск новостей: сейсмологи зафиксировали в Нью-Джерси толчок, похожий на землетрясение. Огромный цилиндр разрушил ферму рядом с Нью-Джерси. Затем история начала стремительно развиваться. Огромные марсиане двигались по сельской местности, изрыгая ядовитый газ. Об их передвижении сообщали в прямом эфире репортеры. Министр внутренних дел выступил с речью. «Граждане, не стану скрывать всей серьезности ситуации. Мы обязаны продолжить исполнение наших обязанностей, все и каждый из нас, так, чтобы весь народ смог противостоять врагам. Мы должны быть отважны и тверды в стремлении сохранить превосходство человеческого вида на Земле». 

Тем временем марсиане уничтожили армию и пробирались к реке Хадсон. Сквозь звуки сирены с крыши дома в Манхэттене репортер передал, что монстры уже на улицах. Он также отметил, что марсианские цилиндры движутся по направлению к Сент-Луису и Чикаго. Из своего укрытия репортер описал монстров, которые уничтожают людей тысячами. И воцарилась тишина... 

К удивлению Орсона Уэллса и его команды постановка вызвала всеобщую панику. По всей стране люди собирались на улицах, повязав лица мокрыми полотенцами, чтобы не задохнуться от марсианского газа. В Нью-Йорке и Нью-Джерси жители покидали свои дома. В результате этой программы в стране было отмечено шестикратное увеличение количества телефонных звонков. Многие люди садились в машины, чтобы уехать в безопасное место, но не знали, куда направиться, и просто катались по округе. 

Исследователи подсчитали, что каждый шестой слушатель программы (около 1 млн), поверил в реальность происходящего и приготовился к худшему. Результат особенно интересен, учитывая, что диктор анонсировал программу как фантастическое произведение в четырех частях, что программа длилась только один час, невероятно маленький срок для начала вторжения с Марса и разрушения Нью-Йорка. Орсон Уэллс, сам того не осознавая, поднял проблему воздействия СМИ на общественное сознание на глобальный уровень.

Согласно приблизительным социологическим подсчетам, среднестатистический европеец или американец ежегодно видит от 30 000 до 40 000 информационных сообщений.

Достижения в информационных областях напрямую увязываются с современной политикой и экономикой. Не случайно политические кандидаты тратят огромные суммы на телевидение в период предвыборных кампаний, чтобы добиться большего количества голосов избирателей. Не случайно двигателем экономики зачастую выступает телевизионная реклама. 

Через средства массовой информации современное человечество получает практически все знания, касающиеся окружающего мира. Средства массовой информации вовлекают широкие круги общества в демократические процессы. Поэтому в современных теориях зарубежной журналистики СМИ — не только способ зарабатывания денег, но и инструмент популяризации прогрессивных идей. Основными технологиями информационной деятельности в современной журналистике являются:

1. Печатные СМИ. Это журналы, газеты, брошюры. Их технологическая основа — пресс Гуттенберга, изобретенный в пятнадцатом веке. Их сообщения сохраняются в материальной форме.

2. Электронные СМИ. Телевидение и радио — первичные средства массовой информации, высвечивающие свои сообщения с помощью электроники. Работа пионеров электронных СМИ началась в конце девятнадцатого века. В отличие от сообщений печатных СМИ, сообщения телевидения и радио исчезают сразу, как только они переданы. Сообщения могут быть записаны на пленке и CD-диске, но дойдут до слушателей и зрителей в неконкретной форме. Особенностью телевидения является то, что оно дополняет сообщение изображением и звуком.

3. Фотографические СМИ. Это документальное кино, технологический цикл которого основан на химии фотографии. 

Ныне видеопроизводство тяготеет к цифровой пленке — электронному процессу. Однако идейное и смысловое наполнение этой технологии остается прежним. 

Авторитетный американский исследователь СМИ Маршалл Маклухан, развивая свою теорию о вовлеченности аудитории в информационную деятельность, называл печатные и фотографические средства массовой информации «горячими», потому что они требуют высокого уровня мышления, чтобы пользоваться ими. Например, чтобы извлечь действительно полезную информацию из газеты или из документального фильма, читатель или зритель должны «погрузиться» в их восприятие целиком. Таким образом складываются близкие отношения между источником информации и ее пользователем. 

4 Современная зарубежная журналистика сместилась с позиций, ориентированных на доктрину о свободе воли и предоставления гражданских прав к позиции подчеркнутой ответственности. Множество газет отошли от репортажного освещения событий к поиску говорящих сами за себя фактов. 

Телевидение и изменения в ценах ограничили возможности газетной рекламы. В то же время газеты остаются более совершенными в подаче информационных и развлекательных новостей.

В настоящее время технология газетной и журнальной издательской деятельности тщательно просчитывается еще на начальном уровне создания. Тот, кто собирается издавать свою газету или журнал, детально разрабатывает планы высокотехнологичной спутниковой передачи информации из офисов в столице к печатным заводам, расположенным в другом регионе страны. Рассчитывается даже порядок транспортировки газеты от печатного станка к распространителям. 

Огромной популярностью в зарубежной журналистике пользуется концепция Аль Ньюбарта, создателя национальной ежедневной газеты «США сегодня» («USA Today»), подконтрольного мультимедийному конгломерату семейства Ганнет. Положения этой концепции следующие:

1. Для успешного функционирования издания необходимо большое количество материалов. Большинство статей не должны насчитывать свыше десяти предложений. Это обеспечит насыщенность каждого номера материалами. Самые длинные статьи следует ограничивать до 35 предложений.

2. Структура статей должна моделироваться по принципу «перевернутой пирамиды». Читатель должен сразу знакомиться с основой информации, собственно сообщением. А уже затем по желанию может углубиться в изучение деталей события, изложенных в материале.

3. По стилю и охвату событий развлекательные материалы должны быть рассчитаны на широкую аудиторию. 

4. Использовать яркие, информационно насыщенные фотоиллюстрации. Следует делать ставку на цветные фотографии, иллюстрации. Тем самым легко избежать ситуаций, при которых новости и комментарии ничем не подкреплены.

5. Необходима четкая структура издания. Все постоянные рубрики, такие, как прогнозы погоды, подборки новостей, комментарии, обзоры рынка акций и т. д., должны находиться в каждом номере на одном и том же месте. Цель четкой структуры — облегчить читателю поиск необходимой информации.

6. Насыщать издание графиками, таблицами, схемами, статистическими данными. Газета выиграет, если будет предоставлять ежедневный статистический обзор по различным сферам человеческой деятельности. Данные о погоде могут занимать полную страницу каждый день. Биржевые сводки должны быть максимально полными. В каждом номере желательно представлять краткий перечень фактов, называющихся «фактоидами».
Теория как средство обобщения, набор взаимосвязанных концепций, определений и гипотез, создающих упорядоченную картину явлений через уточнение отношений между переменными. Классификация теорий: нормативные, общественно-научные, функциональные, теории здравого смысла.

Философский базис теорий и концепций журналистики. Нормативные теории Фреда Сиберта, Уилбура Шрамма и Теодора Питерсона: авторитарная, теория свободы печати, теория социальной ответственности, советская коммунистическая теория. Модификация современных систем прессы. Теория для медиа периода развития и теория демократического участия Дэниса Маккуэйла.

Теории и концепции в зарубежной науке, выделяющие различные функции прессы. Управленческая (манипуляторская) коммуникативная концепция «четвертой власти» (общество через прессу влияет на все ветви власти: законодательную, исполнительную и судебную); точка зрения марксистов (в классовом обществе пресса является оружием классовой борьбы, коллективным пропагандистом, агитатором и организатором); концепции, рассматривающие журналистику как самостоятельное явление в социальных и политических процессах.

Информационное пространство как территория (региона, страны, мира) с населением как потенциальной, так и реальной аудиторией. Деятельность СМИ различного типа и уровня в информационном пространстве. Критерии «единства» информационного пространства на основе требований информационного обеспечения демократии через достижение информированности всех слоев аудитории.

Использование в СМИ различных средств коммуникационной техники. Печатные СМИ: газеты, еженедельники , журналы, альманахи и др. Специфика прессы как носителя информации. Прогнозы развития прессы. Радиовещание. Специфические возможности радио и их использование в массово-информационной деятельности. Развитие радиовещания. Телевидение. Аудиовизуальный синтез. Разнообразие использования творческих возможностей. Будущее телевидения. Мультимедиа и кибержурнализм. Состояние, динамика и перспективы.

Инфраструктура СМИ. Агентства и другие производители печатной, аудио- и видеоинформации. Пресс-службы ведомств и организаций. Синдикаты прессы и их будущее. Рекламные организации. Службы паблик рилейшнз (public relations). «Независимые журналисты» (free lance) и внештатные сотрудники (stringer). Организационно-управленческая инфраструктура СМИ, ее институты, их нормотворческая, регулирующая и контрольная деятельности. Учебно-научная инфраструктура СМИ. 

Структура системы СМИ. СМИ в глобальном информационном пространстве. Зарубежные СМИ, включающиеся в макросистему страны. Мировые массово-информационные сети. Типы изданий и программ радио- и телевещания. Микросистема СМИ: совокупность изданий и программ, к которым обращается конкретная аудитория (на уровне личности, семьи, малой группы и т. д.). Открытость и динамика системы СМИ.

Глобализация, транснационализация, компьютеризация – важнейшие мировые тенденции развития журналистики на современном этапе.

Глобализация информационного пространства как результат новейших достижений в технике коммуникации и электроники. Глобализация СМИ как стремление к всемирному могуществу, к мировому господству, приведению всех массмедиа к усредненному стандарту, к «одному знаменателю». Процессы глобализации и трансформация современных массмедиа. Последствия глобализации информационного пространства.

Влияние транснациональных медиакомпаний на современное мировое медиапространство. 10 вертикально интегрированных медиа-конгломератов: «Ньюс Корпорешн», «Тайм Уорнер», «Дисней», «Бертельсманн», «Виаком», «Ти-Си-Ай» (занимаются выпуском непосредственно медиапродукции), «ПолиГрал», «Эн-Би-Си», «Юниверсал», «Сони» (занимаются медиабизнесом и другими отраслями производства). Транснационального предприятия СМИ с «рассеянным» капиталом. СМИ как торгово-промышленное предприятие, на которое распространяются все законы и закономерности экономики. Определение эффективности средств массовой информации по принципу: новость как товар, аудитория как капитал.

Глобальная сеть Интернет как инструмент извлечения информации и общения в индивидуальном, групповом и массовом контекстах. История создания Интернет. Специфика массово-информационной деятельности. Информационное обеспечение жизнедеятельности общества. Признаки и специфика массовой информации. Журналистика как носитель массовой информации. Массово-информационная деятельность: сбор, обработка, компоновка, передача, восприятие, трансформация, хранение и использование информации.

Проблема информированности. Информационная безопасность как фактор формирования сознания и направленности поведения массовой аудитории. Массовая информация и социальные институты: прямые и опосредованные последствия информационного взаимодействия.

Функциональный подход к журналистской деятельности. Место категории «функция» в системе знаний о журналистике.

Идеологическая функция. Понятие «идеология». Идеология и социальная ориентация. Журналистика и массовое сознание. Журналистика и различные компоненты массового сознания (мировоззрение, миросозерцание, историческое сознание, общественное мнение).

Культурно-образовательная, рекламно-справочная, рекреативная функции. Непосредственно-организаторская функция СМИ. Функции журналистики как система. Взаимодействие функций в массово-информационном процессе.

Мировые информационные агентства – крупнейшие информационные источники зарубежных СМИ. Роль информационных агентств в создании глобального информационного пространства.

«Ассошиэйтед Пресс» – «АП». Крупнейшее информационное агентство США.

«Юнайтед Пресс Интернешнл» – «ЮПИ». Второе по величине информационное агентство США. 

Агентство «Рейтер». Основное английское информационное агентство. 

Агентство «Франс Пресс» – «АФП». Коммерческое предприятие которое одновременно субсидируется и французским правительством.

Агентство «ИТАР-ТАСС». Информационное агентство России.

Участие мировых информационных агентств в международном информационном обмене, во внешнеполитической пропаганде.

Представления журналиста о функциях и выполнение их в зависимости от его взглядов на жизнь общества. Социальная позиция журналиста как культурно – идеологически определенное отношение к прошлому и настоящему, представление о желаемом будущем, действующих силах, путях и средствах его достижения. Журналистика и разнообразие позиций, ценностей и интересов социальных групп (классовых, национальных, региональных, конфессиональных, возрастных и др.) и общественных объединений.

Социальная позиция как система принципов деятельности. Сущность и механизм формирования принципов.

Принципы – основа деятельности СМИ по социальной ориентации «потребителей» информации в самых различных сферах жизни.

Журналистика и политика. Журналистика как инструмент политики. Политическая культура журналиста.

Информационный поток как совокупность всех новостных сообщений, аудио- и видеоматериалов, циркулирующих в глобальном информационном пространстве, имеющая направленность и аудиторию, способная оказывать влияние на общественные взгляды, а также вызывать реакцию на сообщение. Информационные потоки в системе медиапространства. Типология информационных потоков. Свободный, односторонний, вертикальный и горизонтальный потоки оперативных новостей. Взаимообусловленность, взаимозависимость, целенаправленность и диверсификация этих потоков в процессе интегрирования фактов в социально-исторический процесс.

Особенности формирования механизма массовых информационных потоков печатными и электронными средствами массовой информации.

Интернет как средство глобализации информационных потоков.

Социальная позиция и возможности ее свободной реализации. Многозначность понятия «свобода» и трудности, связанные с его пониманием и использованием.

Возникновение лозунга «свобода печати». Становление и характер концепций свободы: авторитарная, полной свободы, ответственности.

Социально-творческий аспект свободы журналистской деятельности. Свобода выбора журналистом своей социальной позиции. Свобода как «осознанная необходимость» или как «снятия» необходимости. Проблема социальной ответственности. Борьба различных концепций. Творческий потенциал журналиста и мера свободы деятельности. 

Юридический аспект свободы журналистики. Законодательство о журналистике как юридическая фиксация рамок социально-творческой свободы. Ограничение свободы и злоупотребление ею. Пресечение злоупотреблений свободы печати на основе закона. Законодательно закрепленные права и обязанности субъектов журналистской деятельности. Права аудитории СМИ на информацию. Нормы международного права и национальное законодательство.

Социально-творческая, юридическая и экономическая свободы журналистики в различных социальных системах.

Печатные и электронные средства массовой информации как эффективные средства воздействия на общественное сознание аудитории.Группа концепций, выделяющих как первоочередную управленческую (манипуляторскую) функцию персы У. Липпман, г. Шиллер, Г. Гляйссберг, Т. Соренс и другие теоретики этого направления.

Три группы характеристик, делающих коммуникационный источник эффективным инструментом убеждения и управления аудиторией: правдоподобие, привлекательность, объем власти. 

Функции СМИ как вид эффективного воздействия на общественное сознание: информационная, развлекательная, социальная, экономическая.

Теория «установления повестки дня» в зарубежных СМИ и ее осуществление на следующих уровнях: создание понимания, установление приоритетов, акцентирование внимания. 

Унификация содержания и повышение целенаправленного воздействия на аудиторию как результат концентрации и монополизации СМИ. 

Манипуляция общественным сознанием в условиях рыночной экономики. Манипулирование общественным сознанием и поведением людей как серьезная опасность для подлинной демократии.

Создание стереотипов и маскировка действительности как приемы манипулирования, используемые средствами массовой информации.

Научное изучение и практическое применение манипулятивных возможностей прессы. Книга Герберта Шиллера «Манипуляторы сознанием». Основные аспекты воздействия СМИ на массовое сознание, на формирование общественного мнения, на управление обществом посредством информационно-пропагандистского аппарата. Пять основных мифов, при помощи которых можно манипулировать сознанием (по Г. Шиллеру): миф об индивидуализме и личном опыте; миф о нейтралитете; миф о неизменной природе человека; миф об отсутствии социальных конфликтов и миф о плюрализме средств массовой информации.

Право как совокупность установленных или санкционированных государством общеобязательных правил поведения (норм), соблюдение которых обеспечивается мерами общественного воздействия.

Свобода СМИ: правовое регулирование и саморегулирование.

Система законодательства о СМИ в зарубежных странах.

Международный информационный обмен. Регулирование и саморегулирование прессы.

Соблюдение журналистами норм международного права. Общие тенденции развития средств массовой информации, основанные на международном праве.

Международное право как совокупность юридических принципов и норм, закрепленных в договорах, заключенных между субъектами международного права, регулирующих отношения между государствами, а посредством их между гражданами этих государств.

Правовое регулирование информационных потоков.

Сравнительное право и использование его в журналистской практической деятельности. Роль сравнительного права для взаимопонимания народов и создания лучших правовых отношений, складывающихся в международном общении.

Группы правовых систем: романо-германская, система обучающего права, система социалистического права, система традиционного права. Процессы европейской интеграции и создание системы европейского права.

Саморегулирование прессы (этические нормы, участие журналистов в различных союзах и ассоциациях прессы, общепринятые нормы подготовки и опубликования материалов для средств массовой информации).

Правовые особенности функционирования зарубежных СМИ и гармонизация национальных законодательств.

Дифференциация и специализация как важнейшие тенденции развития журналистики за рубежом в условиях глобализации информационного пространства.

Типология печатных средств массовой информации. Газеты по масштабу распространения (национальные, надрегиональные, местные); по периодичности и времени выхода (ежедневные и неежедневные, утренние и  вечерние); по характеру и социальному предназначению (массовые, качественные, смешанные) и газеты предприятий.

Журналы: специализированные и «общего интереса» или массовые, подразделяющиеся на информационные, иллюстрированные, бульварно-развлекательные.

Многообразие форм и направлений современной зарубежной журналистики как свидетельство разных подходов к целям и задачам журналистики. Доминанты практической журналистики за рубежом: прецизионная журналистика, концептуализм (новый документализм, новый журнализм), общественная или народная журналистика, исследовательская и расследовательская журналистика, альтернативная журналистика, потребительская журналистика.

Международные обмены в массово-информационной деятельности. Глобализация и проблемы формирования единого мирового «информационного пространства» на пути к «открытому обществу». Правовое регулирование массово-информационной деятельности на международной арене. 

Многообразие видов социальных институтов и их юридических статусов. Журналистика как социальный институт общества. Вопрос о журналистике как о «четвертой власти». СМИ как инструмент непосредственной демократии. Отношения с институтами представительной демократии.

СМИ и информационный порядок в демократическом, гуманистически ориентированном обществе. Информационное обеспечение демократии через достижение информированности всех слоев общества. Плюрализм как обязательное условие демократизма. Проблема моноплюрализма. Толерантность (терпимость) к инакомыслию. Признание равенства социальных сил и позиций (исключая экстремизм). Диалог как способ движения к согласию и его достижения.

Государственная политика в области СМИ. Требования информационного порядка и его нормативного фиксирования. Регулирование отношений «учредитель (владелец) – главный редактор – журналист», «СМИ – действительность», «СМИ – социальные институты», «СМИ – аудитория». Уставные документы, регламентирующие деятельность редакций. Государственный и общественный контроль за деятельностью СМИ. Проблемы цензуры. Нормы международного права и национальное законодательство. Саморегулирование (прежде всего этическое) в журналистике. 

Обеспечение информационной безопасности. Информированность как важнейшее условие безопасного состояния и развития. Взаимодействие и динамика развития социальных типов журналистики в демократическом обществе. 

Теория как средство обобщения, набор взаимосвязанных концепций, определений и гипотез, создающих упорядоченную картину явлений через уточнение отношений между переменными. Классификация теорий: нормативные, общественно-научные, функциональные, теории здравого смысла. Философский базис теорий и концепций журналистики. Нормативные теории Фреда Сиберта, Уилбура Шрамма и Теодора Питерсона: авторитарная, теория свободы печати, теория социальной ответственности, советская коммунистическая теория. Модификация современных систем прессы. Теория для медиа периода развития и теория демократического участия Дэниса Маккуэйла.

Теории и концепции в зарубежной науке, выделяющие различные функции прессы. Управленческая (манипуляторская) коммуникативная концепция «четвертой власти» (общество через прессу влияет на все ветви власти: законодательную, исполнительную и судебную); точка зрения марксистов (в классовом обществе пресса является оружием классовой борьбы, коллективным пропагандистом, агитатором и организатором); концепции, рассматривающие журналистику как самостоятельное явление в социальных и политических процессах.

Глобализация, транснационализация, компьютеризация – важнейшие мировые тенденции развития журналистики на современном этапе.

Глобализация информационного пространства как результат новейших достижений в технике коммуникации и электроники. Глобализация СМИ как стремление к всемирному могуществу, к мировому господству, приведению всех массмедиа к усредненному стандарту, к «одному знаменателю». Процессы глобализации и трансформация современных массмедиа. Последствия глобализации информационного пространства.

Влияние транснациональных медиакомпаний на современное мировое медиапространство. 10 вертикально интегрированных медиа-конгломератов: «Ньюс Корпорешн», «Тайм Уорнер», «Дисней», «Бертельсманн», «Виаком», «Ти-Си-Ай» (занимаются выпуском непосредственно медиапродукции), «ПолиГрал», «Эн-Би-Си», «Юниверсал», «Сони» (занимаются медиабизнесом и другими отраслями производства). Транснационального предприятия СМИ с «рассеянным» капиталом. СМИ как торгово-промышленное предприятие, на которое распространяются все законы и закономерности экономики. Определение эффективности средств массовой информации по принципу: новость как товар, аудитория как капитал.

Глобальная сеть Интернет как инструмент извлечения информации и общения в индивидуальном, групповом и массовом контекстах. История создания Интернет.

Мировые информационные агентства – крупнейшие информационные источники зарубежных СМИ. Роль информационных агентств в создании глобального информационного пространства.

«Ассошиэйтед Пресс» – «АП». Крупнейшее информационное агентство США.

«Юнайтед Пресс Интернешнл» – «ЮПИ». Второе по величине информационное агентство США. 

Агентство «Рейтер». Основное английское информационное агентство. 

Агентство «Франс Пресс» – «АФП». Коммерческое предприятие которое одновременно субсидируется и французским правительством.

Агентство «ИТАР-ТАСС». Информационное агентство России.

Участие мировых информационных агентств в международном информационном обмене, во внешнеполитической пропаганде.

14 Информационный поток как совокупность всех новостных сообщений, аудио- и видеоматериалов, циркулирующих в глобальном информационном пространстве, имеющая направленность и аудиторию, способная оказывать влияние на общественные взгляды, а также вызывать реакцию на сообщение. Информационные потоки в системе медиапространства. Типология информационных потоков. Свободный, односторонний, вертикальный и горизонтальный потоки оперативных новостей. Взаимообусловленность, взаимозависимость, целенаправленность и диверсификация этих потоков в процессе интегрирования фактов в социально-исторический процесс.

Особенности формирования механизма массовых информационных потоков печатными и электронными средствами массовой информации.

Интернет как средство глобализации информационных потоков.

Печатные и электронные средства массовой информации как эффективные средства воздействия на общественное сознание аудитории.

Группа концепций, выделяющих как первоочередную управленческую (манипуляторскую) функцию персы У. Липпман, г. Шиллер, Г. Гляйссберг, Т. Соренс и другие теоретики этого направления.

Три группы характеристик, делающих коммуникационный источник эффективным инструментом убеждения и управления аудиторией: правдоподобие, привлекательность, объем власти. 

Функции СМИ как вид эффективного воздействия на общественное сознание: информационная, развлекательная, социальная, экономическая.

Теория «установления повестки дня» в зарубежных СМИ и ее осуществление на следующих уровнях: создание понимания, установление приоритетов, акцентирование внимания. 

Унификация содержания и повышение целенаправленного воздействия на аудиторию как результат концентрации и монополизации СМИ. 

Манипуляция общественным сознанием в условиях рыночной экономики. 

Манипулирование общественным сознанием и поведением людей как серьезная опасность для подлинной демократии.

Создание стереотипов и маскировка действительности как приемы манипулирования, используемые средствами массовой информации.

Научное изучение и практическое применение манипулятивных возможностей прессы. Книга Герберта Шиллера «Манипуляторы сознанием». Основные аспекты воздействия СМИ на массовое сознание, на формирование общественного мнения, на управление обществом посредством информационно-пропагандистского аппарата. Пять основных мифов, при помощи которых можно манипулировать сознанием (по Г. Шиллеру): миф об индивидуализме и личном опыте; миф о нейтралитете; миф о неизменной природе человека; миф об отсутствии социальных конфликтов и миф о плюрализме средств массовой информации.

Дифференциация и специализация как важнейшие тенденции развития журналистики за рубежом в условиях глобализации информационного пространства.

Типология печатных средств массовой информации. Газеты по масштабу распространения (национальные, надрегиональные, местные); по периодичности и времени выхода (ежедневные и неежедневные, утренние и  вечерние); по характеру и социальному предназначению (массовые, качественные, смешанные) и газеты предприятий.

Журналы: специализированные и «общего интереса» или массовые, подразделяющиеся на информационные, иллюстрированные, бульварно-развлекательные.

Многообразие форм и направлений современной зарубежной журналистики как свидетельство разных подходов к целям и задачам журналистики. Доминанты практической журналистики за рубежом: прецизионная журналистика, концептуализм (новый документализм, новый журнализм), общественная или народная журналистика, исследовательская и расследовательская журналистика, альтернативная журналистика, потребительская журналистика.

Право как совокупность установленных или санкционированных государством общеобязательных правил поведения (норм), соблюдение которых обеспечивается мерами общественного воздействия.

Свобода СМИ: правовое регулирование и саморегулирование.

Система законодательства о СМИ в зарубежных странах.

Международный информационный обмен. Регулирование и саморегулирование прессы.

Соблюдение журналистами норм международного права. Общие тенденции развития средств массовой информации, основанные на международном праве.

Международное право как совокупность юридических принципов и норм, закрепленных в договорах, заключенных между субъектами международного права, регулирующих отношения между государствами, а посредством их между гражданами этих государств.

Правовое регулирование информационных потоков.

Сравнительное право и использование его в журналистской практической деятельности. Роль сравнительного права для взаимопонимания народов и создания лучших правовых отношений, складывающихся в международном общении.

Группы правовых систем: романо-германская, система обучающего права, система социалистического права, система традиционного права. Процессы европейской интеграции и создание системы европейского права.

Саморегулирование прессы (этические нормы, участие журналистов в различных союзах и ассоциациях прессы, общепринятые нормы подготовки и опубликования материалов для средств массовой информации).

Правовые особенности функционирования зарубежных СМИ и гармонизация национальных законодательств.
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